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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国购物中心建设产业发展现状与市场运营趋势报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 购物中心建设行

业发展综述  1.1 购物中心的定义及分类  1.1.1 购物中心的定义  1.1.2 购物中心的分类  1.2 中国购

物中心发展分析  1.2.1 中国购物中心雏形阶段  1.2.2 中国购物中心起源阶段  1.2.3 中国购物中心

发展阶段  1.3 国外购物中心发展分析  1.3.1 美国购物中心发展分析  （1）美国购物中心发展历

程  （2）美国购物中心产业特点  1.3.2 日本购物中心发展分析  （1）日本购物中心现状分析  

（2）日本购物中心发展趋势     第二章 购物中心建设行业发展环境分析  2.1 国际宏观经济环境

分析  2.1.1 欧洲宏观经济环境分析  2.1.2 美国宏观经济环境分析  2.1.3 日本宏观经济环境分析 

2.2 国内宏观经济环境分析  2.2.1 经济整体运行情况  2.2.2 工业生产情况  2.2.3 固定资产投资情

况  2.2.4 全国社会消费情况  2.2.5 投融资环境分析  2.3 国内行业政策环境分析  2.3.1 房地产行业

调控政策（行政管理开发部分）  （1）&ldquo;新四条&rdquo;政策分析  （2）&ldquo;新国十

条&rdquo;政策分析  （3）&ldquo;新国五条&rdquo;政策分析  2.3.2 房地产行业调控政策（土地

部分）  （1）房地产用地供应监管政策分析  （2）房地产用地建设管理调控政策分析  2.3.3 房

地产行业调控政策（税收部分）  （1）非首次购房差别化税收政策分析  （2）土地增值税计

税政策分析  （3）预征率政策分析  （4）公租房税收政策分析  （5）个人购房相关税收政策分

析  2.3.4 房地产行业调控政策（金融部分）  （1）个人购房贷款首付相关政策分析  （2）暂停

发放第三套房贷款相关政策分析  （3）央行2次加息影响分析  2.3.5 房地产行业调控政策（外

资调控部分）  （1）信贷资金流向和跨境投融资活动相关政策分析  （2）境外机构购房相关

政策分析     第三章 购物中心建设行业发展分析  3.1 房地产行业运营分析  3.1.1 全国房地产开发

景气指数  3.1.2 全国房屋销售情况  3.1.3 全国房地产开发投资情况  （1）房地产开发投资  （2

）房地产新开工面积  （3）房地产土地开发面积  3.1.4 全国房地产市场销售情况  3.1.5 全国房

地产行业资金来源  3.2 土地市场运营分析  3.2.1 全国土地市场整体分析  3.2.2 全国土地市场价

格分析  3.2.3 全国土地市场重点地块分析  3.3 购物中心建设行业发展分析  3.3.1 中国购物中心

整体发展分析  3.3.2 中国购物中心分布研究分析  （1）中国购物中心布局特点  （2）中国购物

中心分布数量分析  （3）中国购物中心分布发展特征  （4）中国三大经济圈购物中心分布情

况分析  （5）中国三大经济圈城市购物中心普及度分析     第四章 购物中心建设行业区域市场

分析  4.1 北京购物中心市场分析  4.1.1 北京购物中心投资分析  4.1.2 北京购物中心项目发展分

析  4.2 上海购物中心市场分析  4.2.1 上海购物中心投资分析  4.2.2 上海购物中心项目发展分析 



4.3 广州购物中心市场分析  4.3.1 广州购物中心投资分析  4.3.2 广州购物中心项目发展分析  4.4 

深圳购物中心市场分析  4.4.1 深圳购物中心投资分析  4.4.2 深圳购物中心项目发展分析  4.5 杭

州购物中心市场分析  4.5.1 杭州购物中心投资分析  4.5.2 杭州购物中心项目发展分析  4.6 其他

城市购物中心市场分析  4.6.1 成都购物中心市场分析  4.6.2 天津购物中心市场分析  4.6.3 重庆购

物中心市场分析     第五章 购物中心业态研究分析  5.1 购物中心业态构成分析  5.1.1 购物中心业

态构成分析  5.1.2 购物中心业态构成特点分析  （1）传统商业圈购物中心业态构成及特点分析 

（2）新兴商业圈购物中心业态构成及特点分析  （3）社区购物中心业态构成及特点分析  （4

）不同区域购物中心业态组成对比分析  5.2 购物中心零售业态分析  5.2.1 零售行业发展规模分

析  5.2.2 零售行业盈利能力分析  5.2.3 购物中心零售业态分析  5.3 购物中心餐饮业态分析  5.3.1 

餐饮行业发展规模分析  5.3.2 餐饮行业盈利能力分析  5.3.3 购物中心餐饮业态分析  5.4 购物中

心娱乐休闲业态分析  5.4.1 娱乐休闲行业发展规模分析  5.4.2 购物中心娱乐休闲业态分析  5.5 

购物中心业态布局分析  5.5.1 购物中心业态布局原则  5.5.2 购物中心业态规划特点     第六章 购

物中心建设行业竞争情况分析  6.1 外资企业在华竞争分析  6.1.1 沃尔玛在华购物中心投资分析 

6.1.2 家乐福在华购物中心投资分析  6.1.3 TESCO在华购物中心投资分析  6.2 购物中心建设行业

竞争对手分析  6.2.1 大连万达商业地产股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  

（2）企业产品结构及新产品动向  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营状况SWOT分析  

（5）企业最新发展动向分析  6.2.2 上海世茂股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况

分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿

债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与

网络  （9）企业经营状况SWOT分析  （10）企业投资兼并与重组分析  （11）企业最新发展动

向分析  6.2.3 华润置地（北京）股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）主

要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  

（6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）

企业经营状况SWOT分析  （10）企业最新发展动向分析  6.2.4 保利房地产（集团）股份有限

公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结

构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况SWOT分析  （10）企业投资

兼并与重组分析  （11）企业最新发展动向分析  6.2.5 深圳市万科企业股份有限公司经营情况

分析  （1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运

营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动

向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况SWOT分析  （10）企业投资兼并与重组分

析  （11）企业最新发展动向分析  6.2.6 武汉南国置业股份有限公司经营情况分析  （1）企业



发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5

）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销

售渠道与网络  （9）企业经营状况SWOT分析  （10）企业最新发展动向分析  6.2.7 恒大地产集

团有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能

力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业

经营状况SWOT分析  （8）企业投资兼并与重组分析  （9）企业最新发展动向分析  6.2.8 龙湖

地产有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利

能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企

业经营状况SWOT分析  （8）企业最新发展动向分析  6.2.9 北京万通地产股份有限公司经营情

况分析  （1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业

运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业经营状况SWOT分

析  （8）企业投资兼并与重组分析  （9）企业最新发展动向分析  6.2.10 广州富力地产股份有

限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分

析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业经营
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